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KURYBINIU INDUSTRIJU PRODUKTAI
KAIP KULTURINES VERTYBES:
SAVITUMAS IR KURIMO YPATUMAI

Products of Creative Industries as Cultural Values:
Originality and Peculiarities of Creation

SUMMARY

The article discusses the products of creative industries as cultural values, there are highlighted the differ-
ences between them and the economic values in the light of creativity. The creativity itself is analyzed as
the process of rational decision making of the individual and as the manifestation of irrational powers of
the creator. There are analyzed the expenditures of creation (materialization) of products of creative indus-
tries as well as the ways of increase of income for the works of art. With reference to three components
of creativity (imagination, common sense, taste) the peculiarities of creation are highlighted in the process
of creation the products of creative industries as cultural values.

SANTRAUKA

Straipsnyje aptariami kurybiniu industriju produktai kaip kulturines vertybeés, isrySkinami ju ir ekonominiu
vertybiu skirtumai kurybiskumo aspektu. Kurybiskumas nagrinéjamas kaip individo racionaliy sprendimuy
priemimo procesas ir kaip kurejo iracionaliu galiu pasireiskimas. Analizuojamos kurybiniy industriju pro-
dukty kurimo (materializacijos) sanaudos ir pajamu uz meno kurinius didinimo budai. Remiantis trimis
kurybiskumo demenimis (vaizduote, sveika nuovoka, skonis) isrySkinami kurybiskumo ypatumai, kuriant
kurybiniy industriju produktus kaip kulturines vertybes.

IVADAS
Kirybinés industrijos vis labiau tam-  susijusi ne tik su informaciniy technolo-
pa neatsiejama kulttiros dalimi. Jy raida  giju jsigaléjimu, bet ir su komunikacijos
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kaip socialinio reiskinio skverbimusi j
zmoniy gyvenimus. Masiskai gaminami
kiirybiniy industrijy produktai ne tik
papildo individy saves pateikima kas-
dienybéje ir komunikacijos su kitais bti-
dus', bet ir tampa svarbiu mainy objek-
tu, turinéiu ekonoming dimensija. Neat-
sitiktinai kairybinés industrijos, kartais
dar vadinamos kiirybine ekonomika, is-
reiskia meny susiliejima su naujyju me-
dijy (informacijos ir komunikacijos) tech-
nologijomis bei ziniy ekonomika.?3

Kirybinés industrijos yra sintetinés
veiklos, reikalaujancios meniniy, vady-
biniy interpretraciniy gebéjimy, kultiiros
bei informaciniy technologijy iSmanymo.
Ju produktai kaip kultiirinés vertybés
pasizymi savitumu, kuris geriausiai at-
siskleidzia jas lyginant su ekonominémis
vertybémis.

Zymus brity kultiiros sociologas ir
kiirybiniy industrijy tyréjas D. Throsby
nurodo tokius pagrindinius ekonominiy
ir kulttiriniy vertybiy savitumus. Ekono-
minés vertybés turi: 1) aiskius, apibréZzia-
mus ir konkreciai jvardijamus siekinius
pagal sutartus standartus; 2) tais sieki-
niais stengiasi gauti materialine nauda;
3) nauda yra reali ir visy pripazjstama,
dél naudos kokybeés savybiy ir vertingu-

KULTURA

mo abejoniy ir ginc¢y nekyla. Tuo tarpu
kiirybiniy industrijuy sukurtos vertybés,
pirma, néra vienodai, pagal visuotinai
sutartus ir visiems suprantamus standar-
tus apibréziamos ir nusakomos, antra,
néra susijusios tik su materialinés naudos
gavimu.* Nepaisant to, kuriant kiirybiniy
industriju produktus kaip kulttirines ver-
tybes ir ekonominius produktus kaip
ekonomines vertybes reikalinga tai, ka
vadiname karybiskumu.®

Kiarybiskumu kaip individo dinamis-
ky galiy pasireiskimu nuo seno domisi
filosofai, psichologai, sociologai, ekono-
mistai, meno teoretikai. Ilgai kiirybisku-
ma ekonomistai suvoké kaip inovacijy
diegima, suteikiantj stimulg technologi-
niams pasikeitimams.® O kirybiné mintis
daZznai kyla nebiitinai iSprovokuota iSo-
riniy ekonominiy interesy. Mat, individo
ekonominj elgesj lemia ne tik iSoriniai,
bet ir vidiniai motyvai. Blitent pastarieji
(vidiniai) kartais turi lemiamos reikSmés,
nors, tiesa, yra ir sunkiau apibréziami.”
Tad galima spéti, jog kirybiSkumo raiska
kiirybiniy industrijy ir ekonomikos sri-
tyse pasizymi tam tikru savitumu.

Straipsnio tikslas — atskleisti kirybiniy
industrijy produkty kaip kulttiriniy ver-
tybiy kiirimo savitumus.

KURYBISKUMO SUPRATIMAS

Bet koks bandymas nustatyti rysj tarp
kulttros ir ekonomikos bus nevisavertis,
jeigu nesuprasime ir nekreipsime déme-
sio | kultarinio produkto prigimtj ir jo
ktirimo proceso ypatumus. Kitaip ta-
riant, nesidomésime, kaip Sis kultiiros
produktas yra kuriamas. Jeigu mes pri-
pazistame, kad kirybinis darbas yra
kultiiriniy ir ekonominiy vertybiy gene-

ravimo rezultatas, tai mes turime pripa-
zinti ir ekonomikos bei kultaros jtakag
kiirybiniy idéjy gaminimui ir ypac saly-
gu (terpés) joms egzistuoti sudarymui.?

Kartu kyla klausimas: ar galima sa-
kyti, kad ekonominiy ir kiirybiniy indus-
trijy produkty kaip kulttiriniy vertybiy
kiirimas, tai du atskiri procesai, pasizy-
mintys savitumu, ar tai vieningas (vien-
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tisas) procesas? Ekonominés vertybés,
kaip ir kiirybiniy industrijy, negali buti
suprastos ir paaiskintos remiantis tik jo-
mis paciomis.

Kirybiniy industrijy produkto — ki-
rinio — gaminimas gali buti siejamas su
vienu asmeniu (pvz., performansas) ir
gali buti grupés asmeny bendry pastan-
gy vaisius (pvz., video klipai, jvairtis Sou,
pramoginiai renginiai ir pan.). Supranta-
ma, kad kiekvienu atveju kirybiSkumo
procesas bus savitas: performansas — dai-
lininko asmeninés kurybos vaisius, o Sou
sékmeé priklausys nuo visy jame dalyvau-
janciy aktoriy vaidybos, susiklausymo ir
gebéjimo maksimaliai iSreiksti sumany-
ma. Savo ruoztu $i vaidyba bus kryptin-
gai reguliuojama ir formalizuojama.

Taciau ar mes galime zitréti j kary-
biniy industrijy produkta — kiirinj — kaip
i sumodeliuota racionaliy sprendimy
priémimo procesa? Kiek Sis procesas yra
iracionalus ir kiek jis gali biti ,valdo-
mas”? Galima paklausti ir taip: ar jmanu
sumodeliuoti kiiréjo-menininko veiks-
mus taip, kad jis sukurty Sedevra?

Cia verta prisiminti, kad XVII-XVIII a.
daugelyje traktaty buvo aukstinamas
individo karybinis genijus. Zodis , ge-
nijus” aprépia ne tik paprasta zmogaus
iSaukstinima, egzaltuoto individo iske-
lima, bet ir atspindi tam tikra mastyma
ir pozitrj i kairybinio jkvépimo Saltinj.
Si savoka apibtidina pirmiausia individo
religines ar dvasines aspiracijas: kiireé-
jas—menininkas kaip dvasiniy galiy (su-
per jégu) kanalas, o kiirybiSkumas jam
dovanotas Dievo, dieviskosios apvaiz-
dos kibirkstis... Dailés, poezijos ir litera-
taros kuriniy gaminimas (ktiryba) buvo
suvokiama kaip isskirtinio individo dva-
sinés patirties israiska (emanacija). Si
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tendencija buvo tesiama ir vélesniais

laikais.

Daugelyje traktaty kiiréjo-menininko
pastangos buvo vaizduojamos kaip jo
vidinés energijos emanacija. Kartu buvo
stengiamasi suprasti ir paaiskinti, kaip
Sis kiirybinis procesas vyksta ir kokie yra
svarbiausi to genialumo démenys: ko
reikia individui, kad jis galéty kurti.
Kaip pastebi angly kultiiros sociologas
Richardas Etlinas, XVIII a. gyvenes me-
no istorikas V. Duffas savo esé Apie ge-
nialumo prigimtj (1767) yra nurodes tris
kiirybiskumo démenis:

1. vaizduoté (imagination) — ji sutelkia
egzistuojancias idéjas ir nustato nau-
jus ju tarpusavio rysius;

2. sveika nuovoka, nuomoné (judge-
ment) — ji reguliuoja ir kontroliuoja
vaizduotés zaisma ir jvertina ty ideé-
ju kiltj ir raiska;

3. skonis (taste) — tai vidinis menininko
jausmas, kuriuo jis sprendzia apie
gérj ir blogj, grozj ir bjauruma, san-
tiruma ir juokinguma.’

Reikia pastebéti, kad Siuolaikiniai post-
moderno kritikai skeptiskai vertina ku-
riancio genijaus idéja. Egzistuoja dvi bene
labiausiai paplitusios opozicinés kryptys.
Pirmoji teigia, kad karybiskuma galima
apibrézti tik individualiais terminais, ki-
taip tariant, negalima nustatyti genialumo
standarty. Todél meno kiirinio vertinimas
visada yra reliatyvus ir permainingas.
Antroji — kad kuryba ir jos vertinimas
visada atsiremia j socialinj bei politinj
konteksta, galintj turéti jtakos karéjui.

Sunku vienareik§miskai pritarti vie-
nai ar kitai pusei — tradicionalistams ar
poststruktiralistams. Abi pusés turi pa-
kankamai svariy argumenty. Neabejoti-
na ir tai, kad karybiniy industrijy pro-
dukty karéjas yra meno kiréjas — tai



zmogus, pasizymintis ypatingu skoniu
ir vaizduote. Taip pat atrodo negincyti-
na, kad jo kurybiSkumo raiskai jtakos
turi jo uzimta pilietiné pozicija ir socia-
linis bei politinis kontekstas. Ta¢iau né
vieno i§ mineéty dalyky nederéty suab-
soliutinti.

KULTURA

Kur kas svarbiau yra suvokti, kokiu
mastu kurybiskumas gali btti sietinas
su racionaliy sprendimy priémimu. Juo-
lab, buitent ¢ia ir ryskéja kirybiniy in-
dustrijy produkto kaip kulttros produk-
to ir ekonominio produkto kiirimo skir-
tingumas.

KURYBISKUMAS KAIP RACIONALIU
IR IRACIONALIU SPRENDIMU PRIEMIMO PROCESAS

Daugelio akyse kiirinys yra akivaizdi
karéjo pozicijos ir iSgyvenimy iSraiska.
Kartu jame ieSkoma ir sistemos elemen-
ty, logineés struktiaros, kuri siejama su
menininko mastymo ypatumais. Tokiu
btdu stengiamasi atspéti, ka noréjo pa-
sakyti kiiréjas savo kiiriniu.

Paprastai idéja, kuriag menininkas
bando iSreiksti savo kiirinyje, neturi eko-
nominés inspiracijos. Menininkas savo
darbu pirmiausia siekia sukurti kultiiri-
ne vertybe, kuri biity atpazjstama ir vi-
zualiai, ir tuo padidinti jau esanciy vi-
suomenéje kulttiriniy vertybiy visuma.
Tai jo tikslas ir misija. Kultiriné vertybé
yra jktinyta kiirinyje menininko kirybis-
kumo, pasireiskiancio jo gebéjimu pa-
slaptingai perteikti vaizduotéje susikur-
ta tikrove (ja iSreiksti), paversti vaizdais,
zodziais, garsais. Galima pasakyti ir taip:
menininkas yra savotiskas vertybiy in-
terpretatorius. Sudéliodamas jas j tam
tikras grupes, turincias savo viding logi-
ka, ir i tam tikrus , aukstus” pagal savo
preferencijas, parodo mums, kaip jis tai
supranta ir sitilo mums j jas taip pasi-
ziureti. Sitlo, bet neverdia.

Dazniausiai $is , grynas” karybinis
modelis neturi jokiy taisykliy ir nejma-
noma jo aprasyti. ,Zaidimo taisykles”
¢ia nustato menininko genijus. Vieninte-

lis dalykas, ka galima padaryti — aiskin-
tis, kokiomis techninémis priemonémis
ir budais menininkas savo , tikrovés jsi-
vaizdavima” perteikia.

Taciau naudojama technika nedaug
pasako apie paties menininko kiirybis-
kuma. Tiesa, galima kalbéti apie jo su-
gebéjima gaminti kulttirines vertybes,
atitinkancias gyvenamojo meto porei-
kius, t.y. pagal visuotinai aprobuotas
,taisykles” ir visai nepastebéti dirbancio
ne pagal taisykles, kurios galbtit bus pri-
pazintos tik ateityje. Taciau dabar jj lai-
kyti ,nekarybisku”.

Kiekvienam kiiriniui pagaminti rei-
kia laiko. Nuo to i$ dalies priklauso ir
jo verté. Taiau meniniam kiriniui su-
gaistas laikas néra taip paprastai nusta-
tomas kaip, pavyzdziui, ekonominés
vertybés (plataus vartojimo prekés) pa-
gaminimui.

Realybé ta, kad labai sunku nustaty-
ti, kiek i$ tiesy sugaiSta laiko meno kii-
riniui pagaminti (o butent tai svarbu
ekonomistams). Tai susije su pacia kiiry-
bos prigimtimi. Meno kiirinio pagami-
nimas néra tiesiogiai susijes su meninin-
ko techniniais sugebéjimais ir jgtidziais
ji atlikti. Esmé ta, kad menininkas daug
laiko praleidzia , veltui”, lyg ir nieko ne-
veikdamas, bet kartu viduje nuolat ruos-
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damasis bisimam veikimui: jame vyks-
ta nuolatinis kiirybinis darbas — realybé
transformuojama i vaizdus, simbolius,
kuriems iSreiksti ieSkoma atitinkamos
formos bei priemoniy. Tokiu budu laikas,
sugaistas kultiirinei vertybei pagaminti, ga-
li biiti padalytas § dvi dalis:

Pirma dalis - tai laikas, sugaiStas
»grynai” idéjai generuoti ir rasti bida jai
materializuoti (garsais, vaizdais, Zo-
dziais). Antra dalis — tai laikas, sugaistas
tai materializacijai atlikti.

IS esmés tai dvi kiirybisSkumo aprais-
kos, kurias galima jvardyti kaip genialu-
mgq ir talentingumg (t.y. sugebéjima tech-
niskai tobulai, meistriskai realizuoti su-
manyma). Kiekvienas i$ minéty ,laiky”,
sugaisty kultarinei vertybei pagaminti,
yra svarbus, taciau nevienodai gali buti
iSmatuotas ir jvertintas. ,Idéjos paies-
kos” laikas, tiksliau, jo ribos i$ esmés
negali bti nustatytos, kadangi kiirybinis
procesas vyksta nuolat. O idéjos techni-
nio jgyvendinimo laikas gali buti dau-
giau ar maziau nustatytas, taip pat kaip
ir islaidos, susijusios su idéjos realizavi-
mu. Kokios yra biitiniausios islaidos,
susijusios su kiirinio gaminimu?

Akivaizdu, kad menininkas, kaip ir
kiekvienas Zmogus, turi pirmiausia pa-
tenkinti savo elementarius poreikius: jam
reikalingas maistas, pastoge, drabuziai.
Kita vertus, jam reikalingos ir atitinka-
mos salygos kiirybiniam darbui.

Taigi galima teigti, kad bet kokiai kii-
rybai, susijusiai su tam tikromis islaido-
mis, pirmiausia reikia finansinio palai-
kymo, kad kiiréjas galéty savo sumany-
ma jgyvendinti. Suprantama, kad tai
savo ruoztu daro jtaka ir paciam kiirybos
procesui. Meno kirinys ima vis daugiau
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,kainuoti”. Ypac tai pasakytina apie

$iuolaikiniy kiirybiniy industrijy kari-

nius, kurie yra ne vieno, bet daugelio
kiiréjy pastangy vaisius. (Pvz., video kli-
pai, Siuolaikinis performansas, jvairts

Sou, kuriems reikalinga tam tikra jranga,

reklama, reikia mokeéti aktoriams, scenos

darbuotojams ir t.t.) Nattralu, kad auga
biliety kaina. Taciau didéja ir pajamos
uz karinj.

Egzistuoja trys biidai, kurie naudoja-
mi siekiant padidinti pajamas uzZ meno
(ktirybiniy industriju produkta) kirinj:
1. pajamy didinimas suvarZant (ribojant)

kiirinio prieinamumo galimybe,

2. pajamy didinimas komercializuojant
meno kurinius,

3. maksimalus pajamy didinimas (kaip
vienintelis siekis), panaudojant visas
tam reikalui jmanomas priemones.
Reikia pastebéti, kad minéti biidai

gali buti taikomi ir siekiant padidinti

pajamas ne tik uz meno kurinius, bet ir
uz kitas prekes, kurios atsiduria rinkoje
ir sitilomos vartotojams.

Pajamy didinimas ribojant meno kiirinio
prieinamumg. Kiekvienas meno kirinys
turi savo gerbéjy, kurie uz galimybe ji
regeéti (girdéti) pasirenge viskam. Papras-
tai jie nesudaro daugumos, grei¢iau ma-
zuma. Taciau aktyvig mazuma. Tokiai
mazumai tarnauja nekomerciniai teatro
ir kino pastatymai, klasikinés muzikos,
operos spektakliai, dziazo ar poezijos
vakarai. Paprastai j Siuos renginius atei-
na tie, kurie pasirenge sumoketi zymiai
daugiau nei galbiit verta.

Pajamy didinimas komercializuojant me-
no kitrinius, suteikiant jiems komercing
orientacijq. Akivaizdu, kad Siuolaikiniai
meno zmoneés siekia vis patogesnio ir



materialiai apripinto gyvenimo. Todél
reikalauja uz savo kiirinius vis didesnio
atlyginimo. Daznai negaili pastangy ir
laiko, kad ju kiiriniai pasiekty kuo pla-
tesne publika, jgytu kuo didesnio ,,var-
tojamumo” koeficient. Todél nenuosta-
bu, jog meno kiriniy komercializacija
pasaulyje pastaruoju metu jgyja vis di-
desnj masta: meno kiirinys tampa tokia
pat preke, ieskancia savo pirkéjo, kaip ir
bet kuri kita preké. PripaZinti meninin-
kai multiplikuoja savo meno kiirinius,
tampancius ekonominémis vertybémis,
duodanciomis jy autoriams nemaza pel-
na (pvz., komiksy, , muilo opery”, miu-
zikly gamyba ir pan.). Savo ruoZztu tai
sudaro galimybes jy kiuréjams pagerinti
savo materialing padét;. (éios tendencijos
pastebimos ir Lietuvoje).

Maksimalus pajamy didinimas panaudo-
jant visas jmanomas priemones. Esmé ta,
kad be iskiliy kultiiros veikéjy, savo k-
riniais pelniusiy visuotinj pripazinima,
egzistuoja daugybé Zmoniy, kurie taip
pat gali bati pavadinti , kultiirinés pro-
dukcijos kiiréjais”. Butent jie, panaudo-
dami naujausias technologijas ir savo
techninj iSradinguma, esamoms jau su-
kurtoms vertybéms (kultiirinéms, taip
pat ir ekonominéms) suteikia nauja, pa-
traukly veida, daro jas visuomenei ir
atskiroms socialinéms grupéms pagei-
daujamomis. Suteikdami kiiriniams nau-
ja iSore ir reikSme, jie jnesa ir savo ku-
rybiskuma.

Tokiu biidu jy pastangomis kirinys ga-
li tapti ir tampa dar labiau pajaminges-
nis. Taigi tampa ir realia ekonomine
vertybe.

IS to, kas pasakyta, galima padaryti
iSvada: karybiniy industrijy — karéjo-
menininko darbas gali biiti interpretuo-

KULTURA

jamas kaip patenkinantis kelis rinkos
reikalavimus. Jo vizijos, paskatintos
daugelio aplinkybiy, sukelia idéjy, ku-
rios techniniy gebéjimy déka yra jkani-
jamos, aktualizuojamos meno kirinyje
(atliepia rinkos poreikj). Kirinys jgyja
ekonomine verte (nustatoma jo kaina)
per mainus rinkoje. Kartu ¢ia jam nusta-
toma ir , kulttriné kaina”, kuri pasireis-
kia per tam tikra kirinio priémima vi-
suomenéje, jo populiaruma tarp atskiry
socialiniy grupiy.'

Dél to iskyla opi problema: kaip rin-
koje ijmanoma iSmatuoti menininko tei-
kiamy idéjy, materializuoty kiriniuose,
kultirine verte ir nustatyti ju kultirine
kaing. Nustatant tg ,verte” ir , kaing”,
daZnai vadovaujamasi ideologiniais kri-
terijais. Vargu ar tai patikimas biidas,
nors gana placiai naudojamas (ypac sie-
kiant labai apibrézty tiksly). Teisingumo
délei reikia pastebéti, kad i$ dalies jj da-
ro jmanomgq pats meno kirinio daugia-
planiskumas, kuris savaip atspindi patj
kiirybinio proceso sudétinguma, jo nea-
pibréztuma ir tam tikra iracionaluma.
Kaip gali biiti suprantamas kiirybos ira-
cionalumas?

Kaip matéme, kiirybiskumas negali
biti jvardytas kaip racionaliy sprendimy
priémimo procesas, kai menininkas ga-
mina kulttirines vertybes, samoningai ir
tikslingai pasirinkdamas viena ar kita
btida tai atlikti. Kyla klausimas: ar tikrai
kiirybiskumas yra priespriesa stukttiri-
zuotam procesui? Gal i$ tiesy kiirybinés
idéjos generuojamos nesilaikant jokiy
pripazinty universaliy taisykliy, bet prie-
Singai — jas griaunant. Gal tos charakte-
ristikos, kurios skiria vienus menininkus
nuo kity, griauna (apvercia aukstyn ko-
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jom) jprasta logika ir panaikina galimybe
sistemiskai analizuoti jy kiirinius, taikant
,bendrus” kriterijus? Visiems priimtiny
atsakymuy j $iuos klausimus néra.!!

Egzistuoja kelios galimybés kiirybos
procesg laikyti kiiréjo menininko iracio-
nalumo pasireiskimu.

Pirma. Meninés kiirybos procesa ga-
lima laikyti menininko iracionaliy galiy
pasireiskimu, jeigu pripazinsime, kad
menininkas atsitiktinai ir neatsakingai
(nesamoningai) pasirenka ir vadovauja-
si kriterijais, kurie prieStarauja sveikam
protui (niekas taip nedaro). Dél atsitik-
tinumo jie negali buti aiSkiau jvardyti ir
apibrézti. Taciau jais vadovaujantis su-
kurtas karinys gali tapti kulttrine ver-
tybe ir rasti savo vartotoja, nors ji ir ne-
bus laikoma sagmoningo menininko
veiksmo rezultatu. Kitaip tariant, meni-
ninkas sukiiré vertybe pats to nezinoda-
mas, nes jos vertingumas tapo akivaiz-
dus tik tuomet, kai atsirado jos vartoto-
jas, kuriam ji pasirodé esanti svarbi ir
reikalinga. Tokiu biidu kiirybos procesas
¢ia negali biiti suvoktas kaip samoningas
kulttiriniy vertybiy kiirimas (turint pries
akis aiskius tikslus). Greiciau kiirybos
proceso rezultatas gali biiti nenuspéja-
mas (karinys gali rasti savo vartotoja, o
gali ir nerasti).

Antra. Kurybiskumas gali btiti suvok-
tas kaip iracionalus aktas ir tuomet, jei
jis samoningai ir apgalvotai yra anti-ra-
cionalus. Kitaip tariant, kiirinio identifi-
kavimo kriterijai yra priesingi egzistuo-
jantiems kriterijams.

Siaip ar taip, bet koks elgesys yra ,,ira-
cionalus” tik tuo atveju, jeigu jo sitilomi
realybés ,,matavimo” kriterijai siekia nu-
vertinti tai, kas gali biiti jvertinta, remian-
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tis racionalumo, tvarkos, logikos, objek-
tyvumo kriterijais. Pastaruosius kriterijus
¢ia stengiamasi samoningai sumenkinti
ir atmesti. Reikia pastebéti, kad nubrézti
griezta linija tarp kairybos ,,racionalumo”
ir ,, iracionalumo” néra paprasta, nes skir-
tinguose kontekstuose gali reiksti (ir reis-
kia) skirtingus dalykus.

Nenuostabu, kad kairybiSkumas kaip
iracionalus procesas yra maziausiai tyri-
nétas ir pats miglociausias. Tac¢iau aki-
vaizdu ir tai, kad kariniai, sukurti nesi-
laikant iSankstiniy taisykliy, kaip zZinome
i§ meno istorijos, ilgainiui tapo visuotinai
pripazintomis kultiirinémis vertybémis
(standartais), o ju kuréjy ,iracionalios”
taisyklés susilauké pripazinimo ir sekéjy.
(Prisiminkime Bacho muzika. Jo kiirybi-
nis genijus dabar nediskutuotinas, tac¢iau
savo laiku jo muzika buvo priimta ne-
vienareikSmiskai. Arba garsiy XX a. ra-
Sytoju J. Joyce’o, S. Becketto kiiryba.
Savo laiku ji buvo nepripazinta, bet ve-
liau padaré milziniska jtaka XX a. lite-
ratirai ir dramaturgijai.) Arba misy
laikais — Siuolaikiniy kiirybiniy industri-
ju zvaigzdziy sukurtus prekés zenklus,
tapusius kultarinémis vertybémis.'

Taigi svarbu ne tik tai, kuo vadovau-
jantis (racionaliai ar iracionaliai, pagal
taisykles ar ne pagal taisykles) yra sukur-
tas kiirinys, bet ir vieSas jo pripazinimas.
Biitent vieSas kairybiniy industrijy pro-
dukto pripaZzinimas ir padaro jj, viena
vertus, kulttirine vertybe, suteikdamas
jam ,,atpazinimo Zzenklg” tarp kity verty-
biy ir tuo paciu i$ jy iSskirdamas, antra
vertus, ekonomine vertybe, suteikdamas
galimybe menininkui, pateikus savo me-
no karinj j rinkg, susilaukti ekonomineés
reakcijos — ,biiti nupirktam” (rasti savo



vartotoja ar nerasti). Savo ruoZztu jsigytas
kirinys ji jsigijusiam tampa investicija,
i$ kurios jis tikisi gauti naudos tiek da-
bartyje (meno kiriniy eksponavimas,
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perpardavimas), tiek ateityje (viliantis,
kad meno karinio verté tik didés)."® Kiek
kitokio karybiskumo i$ individo reika-
lauja ekonominiy vertybiy kiirimas.

KURYBISKUMO YPATUMAI KURIANT EKONOMINES VERTYBES

Ekonominiy vertybiy karimas yra
samoningai organizuota individo veikla,
kurios motyvas yra naudos siekis. Su-
prantama, toks siekis savaip paZenklina
ir verslininko kiirybiSkuma. Nors galima
izvelgti ir atsitktinumo, ir netgi tam tikro
iracionalumo apraisky, taciau vyrauja
racionalusis pradas: aiSkus suvokimas,
ka norima gaminti, kokiais buidais ir
priemonémis, kokios sanaudos reikalin-
gos ir kiek i to tikimasi turéti naudos.

Savo ruoztu ekonominiy vertybiy
ktirimas reikalauja i$ verslininko ne tik
zinojimo, kaip tai padaryti (profesinés
kvalifikacijos ir reikalingos informacijos
turéjimo), bet ir to, kas irgi gali buti pa-
vadinta kirybiskumu. Tacdiau Sis kiirybis-
kumas yra savitas. Kuo jis pasireiskia?

Norint geriau suprasti jo savituma,
deréty prisiminti jau aptartus V. Duffo
pateiktus tris kiirybisSkumo démenis (su-
dedamasis dalis): vaizduoté, skonis, svei-
ka nuovoka. Ka reiskia Sie démenys
verslininko kiirybiskume?

Vaizduoté. Kaip minéjome, kiiréjui-
menininkui vaizduoté padeda sutelkti
egzistuojancias idéjas ir bandyti jzvelgti
tarp ju rySius ir tokiu biidu kurti naujus
idéjy darinius, siekiant juos véliau ma-
terializuoti ZodZiais, garsais ar vaizdais.
Verslininkas vaizduotés déka gali ban-
dyti atspéti, kokio pobuidzio prekiy ir
paslaugy triksta rinkoje, kad galéty jas
pasitlyti vartotojui. Taciau, jei meninin-
kas savo vaizduotés neriboja (leidzia jai

reikstis laisvai), kadangi neturi iSanksti-
nio ,uzsakymo” — patenkinti viena ar
kita kultirinés vertybés vartotojo porei-
kj (grei¢iau tai vartotojo reikalas — pri-
imti sitiloma kurinj ar ne), tai verslinin-
kas kur kas labiau ,jzemina” savo vaiz-
duote. Jo vaizduoté visada remiasi j
realybe: jis visada pries akis turi realius
zmones su realiomis galimybémis sitlo-
mas inovacijas priimti. Sia prasme gali-
ma tarti, jog verslininko, gaminancio
ekonomines vertybes, vaizduoté visada
bus realistiSkesné nei menininko.

Sveika nuovoka (protas). Jei menininkui
sveika nuovoka yra tam tikras instru-
mentas (galimybé) kontroliuoti vaizduo-
tés zaisma, laikyti jg tam tikruose rémuo-
se, neleisti ju perzengti, nes prieSingu
atveju rizikuojama prarasti bet kokj rysj
su tikrove, tai verslininkui sveika nuo-
voka reiskia ne tik tai, kad jis turi paisy-
ti vartotojo poreikiy, bet ir gebéti tuos
poreikius patenkinti jiems suprantamu
ir priimtinu btidu, atsizvelgiant j jy men-
taliteta, iSsilavinima, pomeégius. Taip pat
realiai jvertinti ir kontroliuoti savo islai-
das ir pajamas, susijusias su ty poreikiy
tenkinimu, kad nebankrutuoty. Meninin-
kui tokia grésmé (biiti nesuprastam kul-
tiriniy vertybiy vartotojo ir likti ,nenu-
pirktam®) taip pat egzistuoja, taciau vi-
sada dar lieka viltis susilaukti pripazini-
mo ateityje. Tuomet iSaugsianti ir kiirinio
kaina. Tokia viltimi verslininkas negali
pasiguosti: bankrotas yra bankrotas...
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Skonis. Menininkui skonis — tai vidinis
jausmas, kuriuo vadovaudamasis jis ski-
ria gérj nuo blogio, mela nuo tiesos, ir tai
parodo savo kirinyje. Ta ,skirtj” meno
vertybiy vartotojas priima arba nepriima.
Taip ji visada iSlieka kaip vienas i§ dau-
gelio pasitlymy kulttiriniy vertybiy var-

totojui. O verslininkui skonis — tai vidiné
nuojauta, sakanti, ko vartotojui reikia ¢ia
ir dabar. Tad jam svarbu ne ,mano sko-
nis” (menininko-kiiréjo atveju), bet var-
totojo skonis. Svarbu , atspeéti” vartotojo
skonj ir paversti konkreciu pasitlymu
(preke ar paslauga).

ISVADOS

1. Karybiniy industrijy produktai
kaip kulttirinés ir ekonominés vertybeés
yra individo karybineés veiklos (kirybis-
kumo) rezultatas. Ir verslininkui, ekono-
miniy vertybiy (prekiy, paslaugy) teikeé-
jui, ir kirybiniy industrijy srityje kurian-
¢iam menininkui, kultiiriniy vertybiy
teikéjui, bidinga kirybiSkumas, kurj
sudaro trys svarbiausi démenys: vaiz-
duoté, sveika nuovoka (protas) ir skonis.
Ju raiska verslininko ir kiiréjo-menininko
veikime turi savitumy.

2. Karybiniy industrijy srityje kurian-
¢iam menininkui vaizduoté padeda su-
telkti egzistuojancias idéjas ir bandyti
izvelgti tarp ju sasajas ir tokiu badu kur-
ti naujus idéjy darinius, siekiant juos
véliau materializuoti ZodZiais, garsais ar
vaizdais, suteikiant galimybe individui
pazvelgti i juos netikétu aspektu ir darant
ji savo sumanymo bendrakiiréju. O vers-
lininkui vaizduoté gali biiti pravarti ban-
dant atspéti, kokio pobtidzio prekiy ir
paslaugy labiausiai triiksta rinkoje, kad
galéty jas pasitlyti vartotojui, tikédama-
sis turéti i$ to apciuopiamos naudos.

3. Kiirybiniy industrijy srityje kurian-
¢iam menininkui sveika nuovoka yra tam
tikras instrumentas (galimybé) kontro-
liuoti vaizduotés Zaisma, laikyti ja tam
tikrose ribose, neleisti ju perzengti, o vers-
lininkui sveika nuovoka reiskia ne tik tai,
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kad jis turi paisyti vartotojy poreikiy, bet
ir gebéti tuos poreikius patenkinti jiems
priimtinu badu. Ir taip pelnyti pripazini-
ma (pirkima) ¢ia ir dabar. O kurybiniy
industrijy srityje kurian¢iam menininkui
nors ir egzistuoja grésmé kulttiriniy ver-
tybiy vartotojo btiti nesuprastam ir ,ne-
nupirktam”, tadiau visada lieka viltis
susilaukti pripazinimo ateityje.

4. Kurybiniy industrijy srityje kurian-
¢iam menininkui skonis yra vidinis jaus-
mas, kuriuo vadovaudamasis jis kuria ir
savo kiirinius sitilo kaip viena i§ daugelio
pasitilymy kulttiriniy vertybiy vartotojui
ir tiek, palikdamas jam pasirinkimo teise
ir nesiekdamas pernelyg pataikauti jo jgei-
dZziams. Verslininkui skonis — vidiné nuo-
jauta, sakanti, ko vartotojui reikia ir kaip
tai galima patenkinti. Tad jam svarbu ne
,mano skonis” (menininko atveju), bet
vartotojo skonis, kurj reikia nuspéti ir pa-
tenkinti. Todél nenuostabu, kad jo veiks-
mai kuriant ekonomines vertybes yra la-
biau racionalizuoti. Taciau ir jie nebiitinai
gali uztikrinti jam sékme, nes nejmanoma
atspéti, tuo labiau tiksliai nusakyti, varto-
toju elgsena rinkoje. Tai pasakytina ir apie
ekonominius, ir apie kiirybiniy industri-
ju produktus, kuriy Zmonés vis labiau
siekia. O tai didina ir juy kiréjy socialine
atsakomybe uz puoseléjamas vertybes ir
ju priémimo ar nepriémimo padarinius.
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